
1.ชื่อโครงการ/แผนงาน 
โครงการพัฒนารูปแบบการจ าหน่ายสินค้าไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ 

2. หลักการและเหตุผล 
ในยุคปัจจุบันสื่อสังคมออนไลน์ (Social Media) เข้ามามีบทบาทส าคัญต่อพฤติกรรมของผู้บริโภค    

ซึ่งองค์การอุตสาหกรรมป่าไม้เป็นหน่วยงานที่มีภารกิจหลักในการบริหารจัดการทรัพยากรไม้ให้เกิดประโยชน์
สูงสุดอย่างยั่งยืน รวมไปถึงการประกอบธุรกิจเกี่ยวกับอุตสาหกรรมป่าไม้ จึงเล็งเห็นถึงความส าคัญในการ
ยกระดับขีดความสามารถทางการแข่งขันเรื่องการจ าหน่ายสินค้าไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ขององค์การ ซึ่งการ
จ าหน่ายสินค้าไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ในรูปแบบเดิมยังเป็นที่รู้จักในกลุ่มผู้บริโภคแบบเฉพาะเจาะจง   

จากการวิเคราะห์แนวโน้มตลาดของทั้งกลุ่มผู้ประกอบธุรกิจจ าหน่ายสินค้าไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ และ
กลุ่มผู้บริโภค พบว่าความต้องการผลิตภัณฑ์ไม้แปรรูปและเฟอร์นิเจอร์มีอัตราการเติบโตเพ่ิมสูงขึ้นอย่าง
ต่อเนื่อง โดยเฉพาะบนแพลตฟอร์มออนไลน์ ดังนั้นเพื่อเป็นการเพ่ิมประสิทธิภาพรูปแบบในการจ าหน่ายสินค้า
ไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ รวมไปถึงการบริหารจัดการสินทรัพย์ และสร้างโอกาสทางการตลาดใหม่ๆ การพัฒนา
ช่องทางจ าหน่ายผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ อาทิ Tiktok Shop, Line Shop, Marketplace, Shopee และ 
Lazada จึงเป็นกลยุทธ์ส าคัญที่จะช่วยเปิดโอกาสขยายกลุ่มผู้บริโภคเป็นวงกว้างให้เข้าถึงสินค้าไม้และ
ผลิตภัณฑ์ไม้ขององค์การ เพ่ือ เสริมสร้างรายได้และความมั่นคงทางเศรษฐกิจ ตามนโยบาย และแนวทางการ
พัฒนาความยั่งยืนเชิงยุทธศาสตร์ขององค์การอุตสาหกรรมป่าไม้ประจ าปี 2569 

3. วัตถุประสงค์ของโครงการ 
1. เพ่ือเพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายสินค้าไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ และขยายฐานผู้บริโภคเป็นวงกว้างบน

แพลตฟอร์มออนไลน์  
2. เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิม (Value Addition) ให้กับผลิตภัณฑ์ไม้ในรูปแบบเฟอร์นิเจอร์  
3. เพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม้ให้ทันยุคสมัย โดยประยุกต์จากฐานข้อมูลบน

แพลตฟอร์มออนไลน์ 

4. ผลผลิต (Output) และ  ผลลัพธ์ (Outcome) 
4.1 ผลผลิต (Output) 

4.1.1 มีช่องทางจ าหน่ายสินค้าไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ อย่างน้อย 2 ช่องทาง 

4.1.2 มีรายการสินค้าไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ไม่น้อยกว่า 20 รายการ 

4.1.3 มีการจัดท าฐานข้อมูลสินค้าไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ในรูปแบบดิจิทัล 

4.2 ผลลัพธ์ (Outcome) 

4.2.1 รายได้จากการจ าหน่ายสินค้าไม ้และผลิตภัณฑ์ไม้เพ่ิมข้ึน 

4.2.2 การซื้อ-จ าหน่าย-จัดส่ง มีความรวดเร็วและคล่องตัวมากข้ึน 

4.2.3 สามารถขยายตลาดไปยังผู้บริโภคกลุ่มใหม่เป็นวงกว้าง 



5. เป้าหมาย 
5.1 เชิงปริมาณ 

5.1.1 มีสินค้าไม้ และผลิตภัณฑ์ไม้ในระบบไม่น้อยกว่า 20 รายการ 

5.1.2 มียอดจ าหน่ายสินค้าไม้ และผลิตภัณฑ์ไม้ ไม่น้อยกว่า 50 รายการภายในระยะเวลา
โครงการ 

5.2 เชิงคุณภาพ 

5.2.1 ผลิตภัณฑ์ไมม้ีคุณภาพตามมาตรฐานทันยุคสมัย ตอบโจทย์ผู้บริโภค 

5.2.2 ผู้บริโภคมีความพึงพอใจในระดับดีขึ้นไป 

6. ตัวช้ีวัด 
6.1 เชิงปริมาณ 

6.1.1 จ านวนรายการสินค้า 

6.1.2 จ านวนยอดขาย 

6.2 เชิงคุณภาพ 

6.2.1 ระดับความพึงพอใจของลูกค้า 

6.2.2 ระยะเวลาในการด าเนินการการซื้อ-จ าหน่าย-จัดส่ง ลดลง 

7. ขั้นตอนและแนวทางการด าเนินงาน 
1. รวบรวมและคัดเลือกสินค้าไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ 

2. จัดท าฐานข้อมูลสินค้าในรูปแบบดิจิทัล 

3. จัดท าภาพถ่ายและรายละเอียดสินค้า 

4. เปิดร้านค้าออนไลน์ผ่าน Shopee และ Lazada 

5. ด าเนินการประชาสัมพันธ์และส่งเสริมการขาย 

6. ติดตามผลการจ าหน่ายและปรับปรุงการด าเนินงาน 

8. ผู้รับผิดชอบโครงการฯ 
ส านักธุรกิจและการตลาด 

9. งบประมาณและแหล่งเงิน 
ใช้งบประมาณภายใต้กรอบงบประมาณประจ าปีของหน่วยงาน 

10. ระยะเวลาด าเนินงาน (มกราคม – ธันวาคม 2569) 



 

 

11. การวิเคราะห์ปัจจัยเสี่ยง 

 

 
 

ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค.
1 1. รวบรวมและตรวจสอบสินค้
2 2. จัดท ำฐำนข้อมูลสินค้ำ (Digital)
3 3. ถ่ำยภำพและจัดท ำรำยละเอียดสินค้ำ
4 4. เปิดช่องทำงขำยออนไลน์
5 5. ประชำสัมพันธ์และเร่ิมจ ำหน่ำย
6 6. ด ำเนินกำรขำยและขยำยตลำด
7 7. ติดตำมและประเมินผล
8 8. สรุปผลและรำยงำนโครงกำร

ล ำดับ กิจกรรมกำรด ำเนินงำน
ระยะเวลำด ำเนินงำน

ผู้รับผิดชอบ

ส ำนักธุรกิจและกำรตลำด

ระดับ ควำมหมำย รำยละเอียด ระดับ ควำมหมำย รำยละเอียด

5 สูงมำก มแีนวโน้มขำยไมถึ่งเป้ำเกิน 50% 5 สูงมำก รำยได้ต่ ำกว่ำเป้ำ >50%

4 สูง มแีนวโน้มขำยไมถึ่งเป้ำ 30–50% 4 สูง รำยได้ต่ ำกว่ำเป้ำ 30–50%

3 ปำนกลำง มโีอกำสขำยไมถึ่งเป้ำ 10–30% 3 ปำนกลำง รำยได้ต่ ำกว่ำเป้ำ 10–30%

2 น้อย มโีอกำสขำยไมถึ่งเป้ำไมเ่กิน 10% 2 น้อย รำยได้ต่ ำกว่ำเป้ำ <10%

1 น้อยมำก
แทบไมม่โีอกำสเกิด (ขำยได้ตำมเป้ำ

แน่นอน)
1 น้อยมำก แทบไมก่ระทบ

หมำยเหตุ  ค่ำควำมเส่ียง (โอกำส x ผลกระทบ) ต้ังแต่ 12 ข้ึนไป จะน ำไปบริหำรควำมเส่ียง
สถำนะปัจจุบัน
เป้ำหมำย

โอกำสเกิดควำมเส่ียง ผลกระทบต่อองค์กร

5 5 10 15 20 25
4 4 8 12 16 20
3 3 6 9 12 15
2 2 4 6 8 10
1 1 2 3 4 5

1 2 3 4 5

แผนภูมิควำมเส่ียง (Risk Profile)

โอกำสจะเกิดหรือควำมน่ำจะเป็น
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12. ประโยชน์ที่คิดว่าจะได้รับ 
1. เพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายสินค้า 

2. เพ่ิมรายได้ให้กับหน่วยงาน 

3. ลดระยะเวลาในการจ าหน่ายสินค้า 

4. ส่งเสริมการใช้ไม้และผลิตภัณฑ์ไม้ให้เกิดมูลค่าเพ่ิม 

13. การวิเคราะห์การติดตาม และการประเมินผล 
1. รายงานผลการด าเนินงานเป็นรายเดือน 

2. ติดตามยอดขายและจ านวนลูกค้า 

3. สรุปผลการด าเนินงานเมื่อสิ้นสุดโครงการ 


